Regulamin

konkursu na logo rocznicy

»25 lat podpisania polsko-niemieckiego traktatu o dobrym sasiedztwie
i przyjaznej wspotpracy”

Organizator: Ministerstwo Spraw Zagranicznych Rzeczypospolitej Polskiej oraz Ministerstwo Spraw
Zagranicznych Republiki Federalnej Niemiec
Partner: Stowarzyszenie Twércéw Grafiki Uzytkowej

1) Cel konkursu:

W 2016 r. minie 25 lat od podpisania traktatu o dobrym sasiedztwie i przyjaznej wspdtpracy miedzy Polska
i Niemcami. Dokument ten jest jednym z fundamentéw wspétczesnych relacji polsko-niemieckich. Traktat
podkredla m.in. znaczenie stosunkéw polsko-niemieckich dla jednosci Europy, wskazuje na koniecznosc
intensyfikacji i rozbudowy wymiany kulturalnej oraz na zapewnienie wspétpracy mtodziezy polskiej i niemieckiej
(co zostato zrealizowane m.in. dzieki powotaniu do zZycia na mocy traktatu Polsko-Niemieckiej Wspotpracy
Mtodziezy). Niemcy wyrazity w nim réowniez zrozumienie dla polskich dazen do integracji z Europa. Dla Polski
szczegblne znaczenie ma fakt, ze podpisanie traktatu mozna takze traktowac, w szerokim sensie, jako jeden
z waznych elementéw na drodze ku naszemu cztonkostwu w strukturach transatlantyckich (UE, NATO). Okres
ostatnich 25 lat to dla Polski réwniez czas trudnej, ale udanej transformacji ustrojowe;.

Woytonione w konkursie logo ma za zadanie symbolizowac¢ wspdlne obchody 25 lat traktatu o dobrym sasiedztwie
oraz wspotprace obu krajéow w wymiarze politycznym i spotecznym.

Znak powinien odzwierciedla¢ radosny i pozytywny charakter rocznicy (wspdlnie ,patrzymy w przysztosc”),
wzajemng otwartos¢ Polski i Niemiec na sasiaddw oraz podkresla¢ jak wiele taczy oba kraje (chcemy razem
budowaé wspdlng Europe).

Odbiorcami znaku sg uczestnicy $wiata polityki oraz szerokie kregi spoteczenstw Niemiec i Polski. Logo bedzie
wszechstronnie stosowane w celach promocyjnych przez rzady Polski i Niemiec (w korespondencji papierowej
i elektronicznej, na materiatach reklamowych itp.), jak réwniez przez inne podmioty z obu krajoéw, ktére beda
uczestniczy¢ w obchodach rocznicy.

2) Formuta konkursu:

a) Konkurs adresowany jest wytacznie do profesjonalnych projektantow / firm projektowych oraz studentow
kierunkéw projektowych.

b) Konkurs maformute etapowa, miedzynarodowa, otwarta:

| etap - zbieranie portfolio

Przedstawienie przez projektantow / firmy projektowe portfolio, ktére zawiera minimum 5 projektéw logotypéw

Il etap - zlecenie odptatne wybranym 6 projektantom/firmom koncepcji 3 logotypéw oraz wybdr zwyciezcy

i przygotowanie ksiegi znaku

3) Terminy:

a) Przesytanie portfolio: 30 sierpnia 2015, godz. 23.59

b) Ogtoszenie listy 6 wybranych projektantow/ firm projektowych do Il etapu: 17 wrzes$nia 2015

c) Data przestania propozycji logo przez wybranych projektantéow w |l etapie: 17 pazdziernika 2015
d) Ogtoszenie zwyciezcy: 29 pazdziernika 2015

e) Wdrozenie projektu, przygotowanie ksiegi znaku: 29 listopada 2015

Organizator zastrzega sobie prawo przedtuzenia ww. termindw.



4) Warunki udziatu w konkursie:

a) Udziatw pierwszym etapie konkursu (nadsytanie portfolio) jest nieodptatny.

b) Warunkiem udziatu w konkursie jest przestanie portfolio w formacie PDF (max 10MB), ktére zawiera minimum
5 projektow logotypdw. Prace powinny by¢ przestane w formie elektronicznej do dnia 30 sierpnia 2015 na
adres: 25plde@stgu.pl. Plik zatacznika z portfolio powinien by¢ zatytutowany nazwg autora

5) Nagrody:

a) Zaudziatw finale konkursu - 1350 zt brutto dla 5 uczestnikow, ktorzy nie zwyciezg w konkursie

b) Dlazwyciezcy za przygotowanie logotypu wraz z ksiega znaku oraz przekazanie autorskich praw majatkowych
na rzecz Organizatora - 10000 zt brutto

6) Jury:

a) Henryka Moscicka-Dendys - Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Spraw Zagranicznych RP

b) Artur Orzechowski - Dyrektor Departamentu Polityki Europejskiej w Ministerstwie Spraw Zagranicznych RP

c) Joachim Bleicker - Ambasador, Petnomocnik w Ministerstwie Spraw Zagranicznych RFN ds. kwestii
podstawowych w zakresie stosunkéw zewnetrznych UE i relacji z paristwami cztonkowskimi

d) Michael Reiffenstuel - Petnomocnik w Ministerstwie Spraw Zagranicznych RFN ds. zagranicznej polityki
kulturalnej, szkét niemieckich za granica

e) Pawet Moras - Dyrektor Polsko-Niemieckiej Wspdtpracy Mtodziezy

f)  Stephan Erb - Dyrektor Polsko-Niemieckiej Wspoétpracy Mtodziezy

g) Cornelius Ochmann - Dyrektor Fundacji Wspoétpracy Polsko-Niemieckiej

h) Krzysztof Miszczak - Dyrektor Fundacji Wspdtpracy Polsko-Niemieckiej

i) dr hab Dawid Korzekwa - projektant, Prezes Stowarzyszenia Tworcow Grafiki Uzytkowe;j

i) Kasper Skirgajto - Krajewski - projektant, Stowarzyszenie Tworcéow Grafiki Uzytkowej

W przypadku gdy wskazane wyzej osoby nie bedg mogty osobiscie uczestniczy¢é w posiedzeniu Jury, dopuszcza
sie mozliwos¢ zastgpienia ich przez innych przedstawicieli instytucji macierzystych.

7) Kryteria przygotowania logo:

a) funkcjonalnosciuzytecznosé

b) czytelnos¢ komunikatu tematyki konkursu

c) innowacyjnos¢ i pomystowosé

d) walory estetyczne projektu

e) tatwosé konwersji na rozne media

f) logo ma zostac finalnie przygotowane w nastepujacych wersjach jezykowych: (a) dwujezycznej, tj. polsko-
niemieckiej, (b) polskiej, (c) niemieckiej oraz (d) angielskiej

g) wtrescilogo zawiera¢ ma sie tekst:

w wersji niemieckiej: ,25 Jahre Nachbarschaftsvertrag” lub ,25 Jahre gute Nachbarschaft”

w wersji polskiej: ,25 lat traktatu o dobrym sasiedztwie” lub ,25 lat dobrego sasiedztwa”

w wersji dwujezycznej - z wykorzystaniem tekstéw powyzej

w wersji angielskiej: , Treaty of Good Neighbourliness: 25 years” lub “25 years good neighbourliness”

8) Prawa autorskie:

a) Autor/ Autorzy zachowuja autorskie prawa majagtkowe do prac nadestanych w drugim etapie konkursu.

b) Autor/ autorzy zwycieskiego projektu zobowigzuja sie przekazac autorskie prawa majatkowe na rzecz
Organizatora na podstawie odrebnej umowy.

9) Odpowiedzialnos¢ Organizatora:



a)

b)

Organizator nie odpowiada za jakakolwiek szkode majgtkowa lub niemajgtkowa, w tym uszczerbek, strate,
naruszenie integralnosci cielesnej lub straty moralne, poniesione przez Uczestnika w wyniku jego udziatu
w Konkursie lub w wyniku przyznania lub nieprzyznania mu nagrody.

Uczestnik ponosi petng i wytaczng odpowiedzialnos¢ w przypadku, kiedy jego zgtoszenie udziatu
w Konkursie bedzie naruszato prawa oséb trzecich, postanowienia Regulaminu lub obowigzujgce przepisy
prawa

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za majgce wptyw na prawidtowosé zgtoszen: btedy, pominiecie,
kradziez, zniszczenie, zamiane, nieupowazniony dostep do zgtoszen, utrate zgtoszen lub ich opdznienie
w doreczeniu Organizatorowi spowodowane przez dziatanie czynnikéw pozostajgcych poza wptywem
Organizatora

10) Tryb pracy jury i postanowienia konicowe:

a)

b)

m)

n)

Partner udostepnia w/w informacje w jezyku polskim i w jezyku niemieckim do wiadomosci uczestnikéw za
posrednictwem Internetu na wtasnej stronie www.stgu.pl oraz na innych portalach, a Organizator na stronach
www.msz.gov.pl i www.diplo.de.

Decyzje o zakwalifikowaniu projektantéw/firm projektowych do Il etapu jury podejmuje w drodze
korespondencyjnej na podstawie nadestanych portfolio. Partner udostepnia cztonkom jury nadestane portfolio
w formie elektronicznej 14 dni przed datg ogtoszenia listy 6 projektantow/ firm projektowych
zakwalifikowanych do Il etapu.

Decyzje o wskazaniu zwyciezcy Il etapu jury podejmuje na posiedzeniu plenarnym. W wyjatkowej sytuacji,
kiedy nie jest mozliwa organizacja posiedzenia plenarnego, jury podejmie decyzje w drodze korespondencyjnej.
Cztonkowie jury petnig swoje funkcje nieodptatnie.

Kazdy cztonek jury ma jeden gtos; gtos nie moze by¢ przekazany innemu cztonkowi jury.

Jury podejmuje decyzje w drodze konsensusu; w przypadku braku konsensusu - zwyktg wiekszoscig gtosow.
Organizator dysponuje prawem weta od decyzji jury, ktére moze by¢ zastosowane najpdzniej 14 dni od
podjecia decyzji przez jury i musi zawiera¢ uzasadnienie.

Organizator zastrzega sobie prawo do mozliwosci bezptatnej publikacji i prezentacji projektéw zgtaszanych na
konkurs i wykorzystywania ich w celach promocyjnych oraz prawo do przetwarzania i wykorzystywania
danych uczestnikéw konkursu w celach promocyjnych.

Zwyciezcy kazdego z etapow konkursu informowani bedg mailowo oraz telefonicznie.

Laureaci konkursu zobowigzuja sie udostepni¢ Organizatorowi nagrodzone prace w formie przewidzianej
W umowie, sporzadzonej z Organizatorem.

Przystagpienie do Konkursu oznacza akceptacje warunkéw niniejszego Regulaminu.

We wszelkich sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie przepisy
Kodeksu cywilnego i ustawy o ochronie danych osobowych.

Wszelkie spory dotyczace Konkursu, wynikte pomiedzy Organizatorem a Uczestnikami, beda rozstrzygane
przez sad powszechny wtasciwy dla siedziby STGU.

Przystepujac do Konkursu, Uczestnik Konkursu wyraza zgode na przetwarzanie przez Organizatora Konkursu
danych osobowych zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2002 r. nr
101, poz. 926 z p6zn. zm.).

11) Kontakt :
Wszelkich informacji udziela Stowarzyszenie Twoércéw Grafiki Uzytkowej, tel. 517 195 489, 25plde@stgu.pl,

www.stgu.pl


http://www.stgu.pl/
http://www.msz.gov.pl/
http://www.diplo.de/
mailto:25plde@stgu.pl
http://www.stgu.pl/

