Regulamin konkursu na logo i identyfikacje wizualng Muzeum Historycznego Miasta Gdanska

§1

Organizatorzy:

Organizator Konkursu: Muzeum Historyczne Miasta Gdanska (MHMG), zwany dalej ,,Organizatorem”
oraz

Wspétorganizator:

Stowarzyszenie Twoércéw Grafiki Uzytkowej (STGU), zwane dalej: ,Wspdtorganizatorem”

§2

Cel i przedmiot konkursu

Celem Konkursu jest opracowanie nowego znaku graficznego (logo) identyfikujacego Muzeum Historyczne
Miasta Gdanska i jego oddziaty podkreslajacego nowoczesnos¢ i prestizowosc instytucji. Identyfikacja ta
powinna obejmowac swoim charakterem specyfike miasta Gdanska oraz jego historii, nie powinna
odwotywac sie stricte do specyfiki oddziatéw Organizatora, czy tez faworyzowac tematycznie jednego
znich.

§3

Formai uczestnicy konkursu

e Konkurs ma charakter otwarty, dwuetapowy, ogélnopolski:

| etap - zbieranie portfolio

Przedstawienie przez projektantéw / firmy projektowe portfolio, ktére zawiera minimum
1 projekt identyfikacji wizualnych, mile widziane, ale niekonieczne s3 projekty dla instytucji paristwowych,
kulturalnych lub o zblizonej tematyce.

Il etap - zlecenie odptatne wybranym 4 projektantom/zespotom projektowym wstepnych koncepcji logo
wraz z przyktadowymi propozycjami uzycia znaku, wybor zwyciezcy oraz przygotowanie przez niego petnej
identyfikacji wizualnej, zgodnie z zakresem z zatacznika nr 1.

§4
Warunki udziatu w konkursie i jego przebieg
e Konkurs skierowany jest do profesjonalistow - o0séb fizycznych, spétek oséb fizycznych

i 0s6b prawnych zajmujacych sie projektowaniem graficznym oraz studentéw kierunkéw projektowych.
Konkurs przeznaczony jest dla oséb petnoletnich i legitymujacych sie wyksztatceniem kierunkowym.

e Prace mogg byc zgtaszane przez indywidualnych uczestnikéw oraz przez zespoty projektowe.

e W konkursie nie mogg brac¢ udziatu pracownicy Organizatora oraz cztonkowie Sadu Konkursowego
(jury), a takze cztonkowie najblizszych rodzin/osoby pozostajgce we wspdlnym pozyciu.

e Udziat w pierwszym etapie konkursu (nadsytanie portfolio) jest bezptatny.

e  Warunkiem udziatu w konkursie jest przestanie portfolio w formacie pdf. (tagcznie max 5MB), na adres
mhmg@stgu.pl, ktoére zawiera minimum 1 projekt identyfikacji wizualnych, mile widziane, ale
niekonieczne, projekty dla instytucji panstwowych, kulturalnych lub o zblizonej tematyce. Plik
zatacznika z portfolio powinien by¢ zatytutowany nazwga autora, w tresci e-maila nalezy wpisa¢ dane
kontaktowe autora /autoréw (imie i nazwisko, telefon kontaktowy, adres, strona WWW), w tytule
emaila: MHMG Re-logo.

e Sposrdéd nadestanych portfolio, jury wybierze 4 finalistow konkursu, ktérzy zostang poinformowani
o zakwalifikowaniu sie do Il etapu pocztg elektroniczna, do ptatnego wykonania minimum 2 koncepcji
identyfikacji w zakresie:

1. Propozycja znaku identyfikacyjnego  (logotypu) Organizatora w  wersji  kolorowej
oraz monochromatycznej, w jezyku polskim i angielskim. Znak musi zawieraé nazwe:

- w wersji polskiej: Muzeum Miasta Gdanska oraz wariant z nazwg Muzeum Gdanska,

-w wersji angielskiej: Historical Museum of Gdansk oraz wariant z nazwa Museum of Gdansk. Koncepcja
winna uwzgledniac¢ uzycie nazw oddziatéw Organizatora, nalezy przedstawi¢ minimum 2 przyktady.
Aktualny wykaz oddziatow: http://www.mhmg.pl/.
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§5

Propozycji uzycia w/w znakéw w kontekscie papieru firmowego, wizytéwki, reklamy prasowej oraz
dowolnie wybranego gadzetu promocyjnego.

Prace finalistow powinny by¢ przestane w formie prezentacji PDF.

Zwyciezca Konkursu wytoniony w konkursie podtug kryteriéow opisanych w § 2, w ramach zlecenia
opracowania systemu identyfikacji, zobligowany bedzie do wykonania w terminie do 45 dni od dnia
podpisania umowy do:

1) opracowania wzoréw materiatéw informacyjno-promocyjnych okreslonych w Zataczniku 1,

2) Wykonania i dostarczenia do siedziby Wspétorganizatora 2 ksiagg systemu identyfikacji wizualnej,
zgodnej z Zatacznikiem nr 1, w formie kolorowej w formacie A4 oraz 3 ptyt CD/DVD z nagrang
w formacie pdf. ksiegg systemu identyfikacji oraz zakresem zgodnym z zatacznikiem nr 1, z zapisem
znakoéw w formatach EPS.

3) W terminie do 25 dni od dnia podpisania umowy Zwyciezca winien przesta¢ wstepne wersje wyzej
wymienionych materiatdbw w celu konsultacji poprawnosci ich zawartosci z Organizatorem
oraz akceptacji zaprezentowanych w nich zatozen.

Terminy

§6

Ogtoszenie konkursu - 03.03.2016r.

Nadsytanie portfolio - 17.03.2016 r., do godz. 23:59.

Ogtoszenie wynikéw | etapu - do 24.03.2016r.

Przygotowanie wstepnych koncepcji identyfikacji wizualnej przez wybranych 4 projektantéw / studia
projektowe - 22.04.2016 r. i ich nadestanie do godziny 23:59.

Ogtoszenie wyniku Il etapu konkursu, wytonienie zwyciezcy - 29.04.2016 .

Przygotowanie przez zwyciezce materiatéw zgodnych z zatgcznikiemnr 1 - do 15.06.2016 .

Nagrody

§7

dla 3 uczestnikow Il etapu, ktorych prace nie zwyciezyty w konkursie: 1000 zt brutto

dla Zwyciezcy Konkursu 11000 zt brutto:

za projekt logo wraz z przekazaniem praw autorskich (Il etap Konkursu) - 3000 zt brutto,
zawykonanie Ksiegi Identyfikacji Wizualnej wraz z przekazaniem praw autorskich - 8000 zt brutto,
zostang wyptacone po podpisaniu stosownych uméw ze Wspdtorganizatorem / wystawieniu faktury.

Sktad jury konkursowego

§8

Przedstawiciel Urzedu Miejskiego Miasta Gdanska

3 Przedstawicieli Organizatora z tgcznym gtosem

Przedstawiciel Rady Muzeum Historycznego Miasta Gdanska

Dr Anita Wasik - projektantka graficzna, cztonkini STGU, wyktadowca ASP w Gdansku

Dr Adam Kaminski - projektant graficzny, wyktadowca ASP w Gdansku

Dr hab. Dawid Korzekwa - projektant graficzny, prezes STGU, wyktadowca ASP w Katowicach

Prawa autorskie

Autorzy zachowujg autorskie prawa majatkowe i pokrewne do prac nadestanych
w drugim etapie konkursu (w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych - tj. Dz.U. z 2006r., Nr 90, poz. 631 z pdzn. zm.).

Zwyciezca przeniesie na wspotorganizatora konkursu autorskie prawa majatkowe bez ograniczen co do
terytorium, czasu, liczby egzemplarzy, w zakresie dla catosci materiatéw objetych niniejszym
konkursem, tj.znaku wraz z ksiega systemu identyfikacji wizualnej/ materiatami w niej zawartymi
do logotypu oraz opracowanego systemu identyfikacji wizualnej. Zasady przekazania nastapia na
podstawie stosownych uméw. Przeniesienie autorskich praw majatkowych obejmuje nastepuje pola
eksploatacji:



§9

a) utrwalanie,

b) digitalizacja,

c) wprowadzenie do pamieci komputera,

d) sporzadzenie wydruku komputerowego,

e) zwielokrotnienie poprzez druk lub nagranie na nosniku magnetycznym lub optycznym w postaci

elektronicznej,

f)  wprowadzenie do obrotu,

g) nieodptatne lub odptatne wypozyczenie lub udostepnienie egzemplarzy,

h) wprowadzenie w catosci lub w czesci do sieci komputerowej Internet w sposéb umozliwiajacy
transmisje odbiorczg przez zainteresowanego uzytkownika tgcznie zutrwalaniem materiatéw
w pamieci RAM,

i) opracowanie w szczegdlnosci polegajace na przerdbce, zmianie, wykorzystaniu czesci,
przemontowaniu na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej oraz poza jej granicami.

Postanowienia koncowe

Jury zastrzega sobie prawo do modyfikacji zwycieskiego projektu, z poszanowaniem pierwotnej formy,
przy wspotpracy z autorem.

Organizator nie odpowiada za jakakolwiek szkode majatkowg lub niemajatkowa, w tym uszczerbek,
strate, naruszenie integralnosci cielesnej lub straty moralne, poniesione przez Uczestnika w wyniku jego
udziatu w Konkursie lub w wyniku przyznania lub nieprzyznania mu nagrody.

Uczestnik ponosi petna i wytaczng odpowiedzialno$é w przypadku, kiedy jego zgtoszenie udziatu
w Konkursie bedzie naruszato prawa oséb trzecich, postanowienia Regulaminu lub obowigzujace
przepisy prawa.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za majace wptyw na prawidtowos$é zgtoszen: btedy,
pominiecia, kradziez, zniszczenie, zamiane, nieupowazniony dostep do zgtoszen, utrate zgtoszen lub ich
opdznienie w doreczeniu Organizatorowi spowodowane przez dziatanie czynnikéw pozostajacych poza
wptywem Organizatora.

Organizator udostepnia w/w informacje do wiadomosci uczestnikéw za posrednictwem Internetu,
stronie www.stgu.pl oraz www.mhmg.pl

Wszelkie informacje o konkursie udzielane sg za posrednictwem poczty elektronicznej lub telefonicznie.
Laureaci poszczegdlnych etapéw konkursu powiadomieni zostang telefonicznie oraz mailowo.

Laureaci majg prawo do wykorzystywania informacji o zdobyciu nagrody w celach promocyjnych.
Organizator zastrzega sobie prawo do mozliwosci bezptatnej publikacji i prezentacji projektéw
zgtaszanych na konkurs w celach promocyjnych (po uzgodnieniu z autorami) orazprawo do
przetwarzania danych uczestnikéw konkursu w celach promocyjnych.

Przystgpienie do Konkursu oznacza akceptacje warunkéw niniejszego Regulaminu Konkursu.

We wszelkich sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie maja decyzje jury
konkursowego oraz odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego i ustawy o ochronie danych osobowych.
Wszelkie spory dotyczace Konkursu, wynikte pomiedzy Organizatorem a Uczestnikami, beda
rozstrzygane przez sad powszechny wtasciwy dla siedziby Organizatora.

Przystepujac do Konkursu, Uczestnik Konkursu wyraza zgode na przetwarzanie przez Organizatora
i Wspoétorganizatora Konkursu danych osobowych zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie
danych osobowych (Dz.U.z 2002 r. nr 101, poz. 926 z pézn. zm.).

Osobg uprawniong do korespondencji z Uczestnikami konkursu i wudzielania informacji
o Konkursie jest sekretariat konkursu: Stowarzyszenie Twoércéw Grafiki Uzytkowej, mhmg@stgu.pl, tel.
517 195 489.
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Zataczniknr 1
Zakres Ksiegi Identyfikacji Wizualnej MHMG

1. KsiegaZnaku

- siatka konstrukcyjna

- strefa ochronna

- wielkosci minimalne

- wersje kolorystyczne znaku

- kolorystyka podstawowa w systemie Pantone, CMYK, RAL, Oracal, RGB

- typografia / kréj podstawowy oraz uzupetniajacy

2. KsiegaNorm

- papier firmowy w wers;ji polskiej / wersja drukowana i formularz elektroniczny

- papier firmowy w wersji angielskiej / wersja drukowana i formularz elektroniczny

- szablon wizytéwki firmowej w dwdch wersjach jezykowych zawierajacej logo MHMG wraz z logo
oddziatu MHMG, dostepnymi na stronie www.mhmg.pl

- koperty: C4,C5,DL

- teczka firmowa

- projekt roll-upa

- projekt reklamy prasowej i internetowej

- projekt plakatu reklamowego
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